. REFLEXIONES ANTES DE .
ENVIAR CONTENIDO A LOS
MEDIOS DE COMUNICACION
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Ronda de financiacion
en qué consiste vuestro producto /
qué tipo de ronda buscais /
en qué punto os encontrais / cual
es vuestro modelo de negocio.
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Captar clientes
cual es nuestro servicio / a qué
sectores va dirigido / como
adquirir el producto / qué valor
anadido le vamos a dar.
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Captar consumidores/ as
qué es el producto / como
descargarlo / como comprarlo /
qué valor anadido le vamos a dar.
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Reflexiones y preguntas:

,Voy a todos los medios?;Me dirijo a todos los medios?

Si eres modelo B2C:
Ir a medios

generalistas Si eres modelo B2B:

Ir a medios econdmicos
o de nicho

Llega a tu publico objetivo.

Mas impacto no significa mas éxito.
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Pensar antes de
comunicar. Realizar :‘:

una nota de prensa
con un proposito.
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Empieza con el porqué

porqué voy a mandarla,

qué voy a decir, a quién
se la voy a mandar.

Preguntate:
ccual es tu mision?
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Importante: encuentra tu
publico objetivo.

Si buscas ronda de financiacion,
tu publico seran medios
economicos.

Dirigete a un/ a periodista,
no a los medios en general.
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Resumen final:

1. Piensa el por qué quieres comunicar

2. Haz el contenido acorde
3. Elige bien el medio
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